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Zinterpretuj regule nowej gospodarki , Projektuj tak, aby rozwigzania ICT nie byty jedynie
refleksjq przy formowaniu strategii biznesowej ale rzeczywistq przyczyng i motorem napedo-
wym” .

Zinterpretuj regute nowej gospodarki ,, Projektuj tak, aby odpowiednio wykorzystac zasoby
informacyjne przy tworzeniu nowych produktow i ustug, gdyz jest to o wiele bardziej efektywne
kosztowo niz wytwarzanie i dystrybucja produktow fizycznych”.

Zinterpretuj regule nowej gospodarki ,, Projektuj pamietajgc o tym, ze niezdolnos¢ do oba-
lenia dominujgcego, przeterminowanego modelu biznesowego czesto prowadzi do porazki”.
Zinterpretuj regule nowej gospodarki ,, Projektuj tak, aby mozliwe byto tworzenie elastycz-
nych aliansow outsourcing’owych, ktore pozwalajgq nie tylko ,przerzuci¢” koszty ale uczyni¢
klienta rozentuzjazmowanym” .

Zinterpretuj regule nowej gospodarki , Projektuj tak, aby infrastruktura e-biznesowa po-
zwalata na uwwazne stuchanie klientow, przez co firma moze zaoferowac produkt najtanszy, naj-
lepiej znany lub najlepszy pod wzgledem jakosci”.

Zinterpretuj regule nowej gospodarki ,, Projektuj tak, aby rozwigzanie pozwalato na polep-
szenie catosciowego doswiadczenia klienta zwiqzanego z zakupem, od wyboru i zamawiania az
po odbior i serwis”.

Wskaz i oméw krétko cele projektanta przy projektowaniu warstwy powierzchni roz-
wigzania internetowego.

Wskaz i oméw kroétko cele projektanta przy projektowaniu warstwy szkieletu rozwigza-
nia internetowego.

Wskaz i oméw krétko cele projektanta przy projektowaniu warstwy struktury rozwia-
zania internetowego.

Wskaz i oméw krétko cele projektanta przy projektowaniu warstwy zakresu rozwigza-
nia internetowego.

Wskaz i omoéw kroétko cele projektanta przy projektowaniu warstwy modelu biznesowego
rozwigzania internetowego.

Wymieni i oméw krétko podstawowe elementy internetowego modelu biznesowego.
Wyjasnij ré6znice pomiedzy pojeciami e-handel oraz e-biznes. Podaj dwa przyklady dzia-
tan, ktore moga by¢ sklasyfikowane jako e-biznes ale nie naleza do kategorii e-handlu.
Wymien i krétko oméw formy e-handlu (podzial w zaleznosci od stopnia digitalizacji
takich elementéw jak produkt, proces skladania zamoéwienia, proces realizacji do-
stawy).

Wymieni i krétko oméw podstawowe kategorie rynkéw elektronicznych (podzial w
zaleznosci od miejsca realizacji transakgji).

Wyjasénij logike dzialania e-rynku nabywcy (buyer-oriented marketplace). Z jakiego mo-
delu realizacji transakcji korzystaja e-rynki tej kategorii.

Wyjasnij logike dzialania e-rynku posrednika (intermediary-oriented marketplace).
Wymien i krétko oméw podstawowe funkcje e-rynkéw.

Wskaz na kategorie systeméw miedzyorganizacyjnych (Interorganizational Information
Systems). Oméw kroétko kazda z kategorii. Wyjasnij réznice pomiedzy e-rynkiem a sys-
temem miedzyorganizacyjnym.

Wymieni kategorie rozwigzan e-biznesowych zgodnie z podzialem uwzgledniajacym
role stron realizujgcych transakcje (B2C, B2B, etc.).

Wyjasénij istote i logike dziatania e-bizneséw bazujacych na efektywnosci. Podaj przy-
kiad.
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Wyjasnij istote i logike dzialania e-bizneséw bazujacych produkcie fizycznym. Podaj
przyktad.

Wyjasnij istote i logike dzialania e-bizneséw bazujacych na produkcie informacyjnym.
Podaj przyktad.

Wyjasnij istote i logike dzialania e-bizneséw produktowych dziatajacych w oparciu
o programy afiliacyjne. Podaj przyktad.

Wymien i krétko opisz dobre praktyki doboru nazwy domeny.

Wyjasénij pojecie architektura oferty i oméw sposoéb jej planowania.

Wyjasénij pojecie oferta w zakresie wartosci dodanej i wskaz na wymiary analizy, ktére
powinny by¢ uwzglednione podczas jej planowania.

Wskaz na réznice pomiedzy pojeciami ekonomiczna warto$¢ dodana i wartoé¢ dodana
postrzegana przez klienta.

Wymien i oméw krétko podstawowe style zakupow on-line.

Omoéw cel wykorzystania oraz strukture modelu zachowania klienta.

Wymient i oméw krétko podstawowe etapy podejmowania decyzji zakupu on-line.
Wskaz na cele, ktorych realizacje powinna wspiera¢ witryna na kazdym z etapow.
Wymieni i krétko oméw podstawowe elementy modelu generowania przychodéw.
Wyjasnij réznice pomiedzy wycena z wykorzystaniem stalej ceny oraz dynamicznej
wyceny.

Wymien i krotko oméw modele Zrédet przychodéw.

Jaki podstawowy warunek musi by¢ spelniony, aby model subskrypcyjny zZrédet przy-
chodéw sprawnie dziatal?

Jaki podstawowy warunek musi by¢ spetniony, aby model reklamowy Zrédet przy-
chodéw sprawnie dziatal?

Jaki podstawowy warunek musi by¢ spetniony, aby model transakcyjny Zrédet przy-
chodéw sprawnie dziatal?

Jaki podstawowy warunek musi by¢ spetniony, aby model afiliacyjny Zrédet przycho-
doéw sprawnie dziatal?

Wskaz i oméw podstawowe kategorie modeli dynamicznej wyceny.

Wymieni i krétko oméw protokoty aukcyjne wykorzystywane w dynamicznej wycenie.
Wyjasnij istote dziatania modelu name-your-own-price.

Wyjaénij dlaczego dot.comy nie posiadaja petnego taricucha wartosci i dziataja w opar-
ciu o sie¢ wartosci.

Jaki jest podstawowy cel tworzenia sieci wartoéci.

Wskaz na role partneréw biznesowych wchodzacych w skiad sieci wartosci e-sklepu.
Wskaz na role partneréw biznesowych wchodzacych w sktad sieci wartosci wortalu.



